
Estratégia de Marketing e Distribuição -
Token PRP

Visão Geral

Uma estratégia de marketing eficaz é essencial para o sucesso do lançamento do PRP.
Este documento detalha as táticas, canais e cronograma recomendados.

Fase 1: Pré-Lançamento (2-4 Semanas Antes)

Objetivo

Construir buzz, comunidade e expectativa antes do lançamento oficial.

Ações Principais

Criar Comunidades Online

Estabeleça presença em plataformas principais. Crie um servidor Discord com canais
organizados: anúncios, discussões gerais, suporte técnico, trading e desenvolvimento.
Crie um grupo Telegram para atualizações rápidas. Configure Twitter com bio
profissional, links e descrição clara do projeto.

Publicar Conteúdo Educacional

Comece a publicar artigos sobre staking, DeFi e oportunidades de investimento. Crie
vídeos explicando o projeto, tokenomics e como usar a plataforma. Publique no
Medium, LinkedIn e YouTube regularmente.

Construir Email List

Crie landing page com formulário de inscrição. Ofereça incentivos como acesso
antecipado, airdrop ou desconto para primeiros inscritos. Use ferramentas como



Mailchimp ou ConvertKit para gerenciar lista.

Parcerias Iniciais

Contate influenciadores crypto com 10k-100k seguidores. Ofereça tokens em troca de
promoção. Busque parcerias com projetos complementares. Considere sponsorships
de podcasts crypto.

Criar Documentação

Finalize White Paper com análise de mercado e visão de negócio. Crie documentação
técnica completa. Prepare FAQ respondendo perguntas comuns. Crie guias de como
usar a plataforma.

Orçamento Fase 1

Influenciadores: 5.000

Conteúdo (vídeos, artigos): 3.000

Ferramentas (email, design): 1.000

Total: 9.000

Fase 2: Lançamento (Dia 1)

Objetivo

Gerar máxima visibilidade e atrair primeiros usuários.

Ações Principais

Anúncio Oficial

Faça anúncio simultâneo em Twitter, Telegram, Discord e Reddit. Compartilhe link do
pool Pancakeswap. Explique como comprar tokens. Ofereça suporte ativo para
primeiras transações.

Comunicado à Imprensa

2.000−

1.000−

500−

3.500−



Envie comunicado para sites de notícias crypto (CoinTelegraph, CoinDesk, etc).
Contate jornalistas especializados em blockchain. Ofereça entrevista com fundadores.

Livestream de Lançamento

Faça transmissão ao vivo no YouTube ou Twitch. Apresente o projeto e equipe.
Responda perguntas em tempo real. Mostre as primeiras transações acontecendo.

Airdrop para Comunidade

Distribua tokens para primeiros 1.000 usuários. Crie mecanismo simples de
participação (retweet, follow, etc). Use ferramenta como Galxe para gerenciar airdrop.

Ativar Embaixadores

Peça para influenciadores compartilharem o lançamento. Ofereça bônus para aqueles
que trazerem mais usuários. Crie programa de referência com recompensas.

Orçamento Fase 2

Airdrop: 5.000

Livestream e produção: 2.000

Publicidade paga (ads): 3.000

Total: 10.000

Fase 3: Pós-Lançamento (Semanas 1-4)

Objetivo

Manter momentum, crescer comunidade e consolidar posição.

Ações Principais

Atualizações Semanais

Publique relatório semanal de progresso. Compartilhe métricas (usuários, volume,
liquidez). Anuncie novidades e atualizações. Mantenha comunidade engajada.

2.000−

1.000−

1.000−

4.000−



Conteúdo Contínuo

Crie tutoriais sobre staking e trading. Faça análises de mercado. Publique histórias de
sucesso de usuários. Crie memes e conteúdo viral.

Parcerias Estratégicas

Busque integração com outros protocolos DeFi. Crie programa de parceria com
exchanges. Explore colaborações com projetos complementares.

Eventos Virtuais

Organize AMAs (Ask Me Anything) semanais. Faça webinars sobre DeFi e staking. Crie
competições com prêmios em PRP. Organize jogos e desafios para comunidade.

Programa de Embaixadores

Recrute embaixadores da comunidade. Ofereça tokens mensais como recompensa.
Crie badge/status especial no Discord. Dê acesso antecipado a novidades.

Orçamento Fase 3

Conteúdo e produção: 5.000

Eventos e webinars: 3.000

Programa de embaixadores: 5.000

Publicidade paga: 3.000

Total: 16.000

Fase 4: Crescimento (Mês 2+)

Objetivo

Expandir para novos mercados, listar em mais exchanges, construir ecossistema.

Ações Principais

Listagem em Exchanges

2.000−

1.000−

2.000−

1.000−

6.000−



Aplique para BitMart, Bybit, OKX conforme documentado em guia separado. Anuncie
cada listagem como grande notícia. Prepare conteúdo especial para cada listagem.

Expansão Geográfica

Crie conteúdo em múltiplos idiomas (português, inglês, espanhol, chinês). Busque
parcerias com influenciadores em diferentes regiões. Adapte marketing para cada
mercado.

Desenvolvimento de Produto

Implemente novas features (DEX, lending, governance). Crie aplicações que usam o
token. Expanda para outras blockchains (Ethereum, Polygon, etc).

Relações Públicas

Busque cobertura em mídia tradicional. Participe de conferências crypto. Crie
partnerships com grandes empresas. Construa credibilidade através de PR.

Orçamento Fase 4

Listagem em exchanges: 40.000

Conteúdo multilíngue: 8.000

Desenvolvimento de produto: 50.000

PR e relações públicas: 15.000

Total: 113.000

Canais de Marketing

Social Media

Twitter

Poste 2-3x por dia

Responda comentários rapidamente

Use hashtags relevantes (#DeFi, #Staking, #BSC)

15.000−

3.000−

10.000−

5.000−

33.000−



Faça polls e perguntas

Compartilhe análises de mercado

Retweet conteúdo relevante

Telegram

Mantenha grupo ativo 24⁄7

Responda perguntas rapidamente

Compartilhe atualizações importantes

Crie canais separados para diferentes tópicos

Modere spam e conteúdo inapropriado

Discord

Organize canais por tópico

Crie eventos e competições

Ofereça suporte técnico

Reconheça contribuições de membros

Crie roles e status especiais

YouTube

Publique vídeos semanais

Crie playlists temáticas

Responda comentários

Colabore com outros criadores

Otimize para SEO

Medium

Publique artigos técnicos

Compartilhe análises de mercado

Conte histórias do projeto

Crie guias educacionais

Otimize para busca



Publicidade Paga

Google Ads

Anúncios de busca para keywords relevantes

Display ads em sites crypto

Budget: 2.000/mês

Twitter Ads

Promoted tweets para alcance maior

Targeted ads para público específico

Budget: 1.500/mês

Facebook/Instagram

Anúncios para público interessado em crypto

Retargeting de visitantes do site

Budget: 1.000/mês

Reddit Ads

Anúncios em subreddits relevantes

Budget: 500/mês

Parcerias e Influenciadores

Critérios de Seleção

Engajamento real (não apenas followers)

Audiência relevante (crypto/DeFi)

Reputação positiva

Alinhamento com valores do projeto

Tipos de Parcerias

Pagamento por post (€100 - €1.000+)

Programa de afiliados (5-10% de comissão)

500−

500−

300−

200−



Embaixadores de longo prazo

Colaborações em conteúdo

Métricas de Sucesso

Métricas de Comunidade

Seguidores em redes sociais

Membros no Discord/Telegram

Engajamento (likes, comentários, shares)

Crescimento semanal/mensal

Métricas de Produto

Número de usuários ativos

Volume de trading 24h

Liquidez total

Número de holders

Valor total locked em staking

Métricas de Negócio

Preço do token

Market cap

ROI dos investidores

Receita (se aplicável)

Metas Recomendadas

Semana 1: 5.000 seguidores, $1M volume

Semana 4: 20.000 seguidores, $5M volume

Mês 3: 50.000 seguidores, $10M+ volume



Mês 6: 100.000 seguidores, $50M+ volume

Cronograma de Marketing

Período Ações Principais Orçamento

Semanas -4 a -2 Construir comunidade, criar conteúdo 9k

Semana -1 Preparar lançamento, ativar influenciadores 3k

Dia 1 Lançamento oficial, airdrop, livestream 10k

Semanas 1-4 Atualizações, eventos, crescimento 16k

Mês 2+ Expansão, novas listagens, PR 113k

TOTAL 151k

Dicas para Sucesso

Autenticidade

Seja honesto sobre o projeto, riscos e limitações. Não faça promessas que não pode
cumprir. Construa confiança através de transparência.

Consistência

Mantenha presença regular em todos os canais. Responda perguntas rapidamente.
Cumpra prazos e promessas. Seja previsível e confiável.

Comunidade

Ouça o feedback da comunidade. Implemente sugestões quando possível. Reconheça
contribuições. Crie senso de propriedade compartilhada.

3.5k−

1k−

4k−

6k−

33k−

47.5k−



Qualidade

Crie conteúdo de alta qualidade. Evite spam e conteúdo de baixa qualidade. Mantenha
padrões profissionais. Invista em produção adequada.

Diversidade

Use múltiplos canais e formatos. Não dependa de um único influenciador. Diversifique
audiência geográfica. Teste diferentes mensagens.

Próximos Passos

1. Comece a construir comunidade agora

2. Crie conteúdo educacional

3. Contate influenciadores iniciais

4. Prepare materiais de marketing

5. Defina calendário de publicações

6. Configure ferramentas de analytics

7. Treine equipe de suporte

Boa sorte com o marketing do PRP!


